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er riickte beim Aufstieg nach Norden aus
den Niederungen des Klassements bis auf

Platz sieben vor. Andere mussten aufgeben:

Manuel Cousin tat es aus Vorsicht. Die
Deutsch-Franzosin Isabelle Joschke wurde
von einem gerissenen Grofsegel 40 See-
meilen vor dem Ziel zum bitteren Abbruch
gezwungen. Auch Arnaud Boissieres und
Denis Van Weynberg schafften es nicht.
Als nach Dalin auch ,,Charal“-Skipper
Jérémie Beyou und Thomas Ruyant
mit ,LinkedOut“ am 17. Juni die Ziellinie
erreichten, fiel an Land die finale Ent-
scheidung: Das Rennen endete nach
1300 Seemeilen beim neuen virtuellen Tor
vor Island und wurde nicht wieder aufge-
nommen. Damit haben harte 1.300 und
nicht 3.500 Seemeilen {iber die Platzierun-
gen entschieden. Auffalligster Akteur war
neben Dalin Benjamin Ferré, der den
besten Non-Foiler ,Monnoyeur - Duo for a
Job" (Ex-“Macif") auf Platz vier katapultier-
te. Schwer zu glauben, dass dieser 31-jahri-

Isabelle Joschke an der Pinne ihrer ,MACSF“:
Erst lag die Deutsch-Franzdsin gut im Rennen,
dann musste sie mit Bruch aufgeben

ge Abenteurer aus Saint-Malo die Welt zwar
schon an Land per Anhalter umrundet hat,
aber den Offshore-Segelsport erst 2017 fiir
sich entdeckte.

Wihrend die Top-Skipper der Vendée
Arctique nach dem Zieldurchgang zunéchst
in einem isldndischen Fjord Schutz suchen

,LinkedIn“ (vorn) und , Apivia“: Zwei der
fithrenden Yachten wetterten den harten Sturm
an Murings in einem isléndischen Fjord ab

und Ruhe fanden, drehten andere ab. Ins-
gesamt kamen 20 Einhandsegler-Imocas
durch. Die Angekommenen haben die
sportliche Qualifikation fiir die Vendée
Globe 2024/2025 erbracht, wenn das nicht
zuvor schon im Guyader Bermudes 1000
gelungen war.

Hanse stof3t Privilege ab

Uberraschend will sich die deutsche Werft bis
zum Herbst von ihrer franz6sischen Katamaran-
Marke trennen. Fragen an den Vorstand

YACHT: Herr Runde, was hat
dazu gefiihrt, jetzt bei Privilege
auszusteigen?

Hanjo Runde: Alle unsere Mar-
ken sind hervorragend aufge-
stellt. Privilege hat eine kom-
plett neue Modellpalette mit
der 510, 580 und 650. Dies zeigt
sich auch im auflergewdhnlich
guten Auftragsbuch. Allerdings
haben sich Hanse, Dehler,
Moody und Fjord auch sehr viel
besser entwickelt, als wir ge-
plant hatten. Wir stehen vor
einer deutlichen Steigerung des
Wachstums und wollen uns
starker fokussieren.

Wenn wir von aufien auf die
Marken von Hanseyachts
schauen, war Privilege von Be-
ginn an eher das Sorgenkind.

Was sprach dafiir, so lange dar-
an festzuhalten?

Richtig ist sicherlich, dass Pri-
vilege ein anderes Geschifts-
modell verfolgt als die anderen
Marken der Hanseyachts AG.
Bei Privilege kaufen die Kunden
oft mit zwei Jahren Vorlauf, und
es kommt zu neun bis 18 Mona-
ten Bauzeit. Die Bauzeiten sind
demnach schlichtweg lénger,
die Anforderungen anders. Zu-
dem werden die Katamarane
meist direkt und nicht durch
unsere Handelspartner vertrie-

~ ben. Im Ergebnis sehe ich uns

nicht als ,,Best Owner” und set-
ze auf einen noch klareren Fo-
kus auf unser Kerngeschift.

Wettbewerber aus Frankreich
haben seit Monaten gemun-

kelt, dass es wirtschaftlich
nicht rund lduft bei Privilege.
Es war sogar von einer bevor-
stehenden Zahlungsunfihig-
keit die Rede. Wie viel mussten
Sie pro Jahr zuschieflen?

Die finanziellen Implikationen
der Transaktion sind sehr {iber-
schaubar, und diese haben wir
in unserer Ad-hoc-Meldung
veroffentlicht. Privilege ist gut
fiir die Zukunft aufgestellt.

Das Kat-Segment boomt, auch
jetzt noch. Erwiigen Sie, ander-
weitig diesen Markt zu bedie-
nen - oder lassen Sie den Be-
reich nun achteraus?

Das Katamaran-Segment hatte
in der Tat einen deutlichen Zu-
wachs in den vergangenen Jah-
ren. Wir haben dies auch in un-

Hanjo Runde

Der neue CEO der Greifswalder Werft setzt mit dem
Verkauf der gehobenen Katamaran-Marke ,,zu einem
Symbolpreis” ein erstes Ausrufezeichen

serem Strategieprozess genau
betrachtet. Ob wir hier etwas
planen, wird bei der Prasentati-
on unserer Innovationen in den
néchsten Jahren deutlich werden.

Ist der Verkauf erst der Auftakt
einer Konsolidierung oder ein
einmaliger Sonderfall?
Innovation ist Kern unserer neu-
en Strategie, und unsere Kun-
den koénnen sich aufviele neue
Modelle freuen. Nach der Han-
se 460 - immerhin European
Yacht of the Year - entwickeln
wir gerade weitere neue Hanse-,
Dehler- und Moody-Modelle.
Bereits im Bau ist eine neue
Sealine, und ich durfte jiingst
unsere neue Fjord erleben, die
mich wirklich beeindruckt hat.
Das hat viel Spaf$ gemacht.
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